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Les enseignes jugées les plus attractives en France

[ ]




WH $ +26






Aix en Provence Rouen Tours
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Merchandising
et concept marchand

!

Conseil en retail

B

COTE CLIENTS

Etudes clients

International retail experts . i
quali & quanti

all over the world
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Un combat entre marches pour la part de porte-monna e
et de "temps de cerveau disponible”...

..qui profite a la santé, aux communications ou au lo gement,
aux depens des magasins
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Plus de pub Plus de visual
Plus de mode merchandising

Plus

Plus de d'événement Plus
renouvellement d'immatériel

Jusqu'aux ite. .

C! o0 2000 Et la suite
annees : Besoin d'une
Distribution = IDPIEL L Je "h
démocratise_r VST EfelisE t'ypelr-t' )
laccds A 1 pour justifier SRS |(:n .

_ les hausses pou_r soutenir
consommation de prix |e niveau de
Prix, choix, .. consommation

Du besoin a

rationalité en magasin
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Sens
Humanité
Sincerité
Simplicité
Ecoute
Féminité

Arrogance
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